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LOUDER THAN 
- METAL on Campus -



• 03 - 04. Juli 2026
• Platanenplatz RWTH - Templergraben
• > 1.500 erwartete Metal-Fans täglich
• Eintritt kostenfrei

LOUDER THAN 
- METAL on Campus -



Das Genre
Louder than Karl - Metal on Campus

Metal
• Die Metal-Szene in Deutschland ist eine fest 

eingeschworene Gemeinschaft, die sich den 
härteren Klängen mit Herz und Seele 
verschrieben hat

• Die Fans sind sehr divers, von Teenagern bis zu 
Menschen in ihren Sechzigern und älter, aus 
verschiedenen Teilen der Welt und mit 
unterschiedlichem kulturellen Hintergrund

 
• Dabei ist der Stereotyp der unbedeutenden 

Nische spätestens seit Massen-Events, wie dem 
Wacken Festival in Frage zu stellen



Metal on Campus
Metal Open Air in 
Aachen
• In Aachen läuft einem immer irgendwo ein Metalhead mit 

langen Haaren und dunkler Kleidung über den Weg

• Trotz der hohen Anzahl an Metal-begeisterten Menschen, ist 

das kulturelle Angebot in Aachen auffällig niedrig

• Besagte Fans fahren in andere Städte

• Es sind nicht nur unter den Studierenden viele Metalheads 

anzutreffen; auch unter der Stadtbevölkerung sind viele Fans 

der verzerrten Gitarren zu finden.

Louder than Karl 



Anfänge 2023

Louder than Karl 

07. Juli 2023



Rückblick 2025
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Louder than Karl - Metal on Campus

Location

Templergraben
Mitten in der Stadt als Schlüsselstelle zur Vermittlung 
zwischen studentischer und städtischer Kultur als Open-Air.



PAK
Organisator

Veranstaltungen
• Der PAK e.V. ist eine studentische Initiative

• Gemeinnütziger Verein

• Gründung 2007

• Ziel: Förderung und Organisation fachbereichs-

übergreifender Veranstaltungen an der RWTH

• kulturellen Veranstaltungen zur Bereicherung des 

studentischen sowie gesellschaftlichen Leben

• Wichtigste jährliche Veranstaltungen sind

⚬ Ehrenamtspreis mit Aktivenfete

⚬ Running Dinner mit dem Rektor

Louder than Karl - Metal on Campus



Nachhaltigkeit &
Louder than Karl - Metal on Campus

Social Responsibility
Es soll ein ganzheitlich nachhaltiges Fest 
organisiert werden. Dafür sind die folgenden 
Maßnahmen angedacht:

Grillgut der Region Lokale Technik & 
Dienstleistungen

Barrierearmer Zugang Ehrenamtliche Helfende

Pfand-Management 
von Viva Con Agua

Effiziente Resourcennutzung 
durch Synergien mit 
AStA & bonding e.V.



Louder than Karl - Metal on Campus

Warum
Marketing

Louder than Karl
• Sichtbarkeit und Reichweite von 47.000 

Studierenden der RWTH 

• Location zentral in der Stadt

• Technik-affine Zielgruppe

• Breites Spektrum an Altersgruppen innerhalb der 

Studierendenschaft (Bachelor, Master bis 

Promotion)

• Schnittstelle zur Aachener Bevölkerung

• Unterstützung der musikalischen Musiklandschaft 

& Förderung von Nachwuchsmusiker*innen



Louder than Karl - Metal on Campus

Sponsoring -Möglichkeiten
Stand

• Standfläche mit 9-12 m2

• Fertig aufgebaute Pagode 
• Zeitraum von 17-23 Uhr
• Verpflegung inbegriffen

Printmedien, Online 
& Social Media

Social Media
• Posts auf Instagram
• Stories auf Instagram
• Post auf Facebook

Logoplatzierung auf
• 250 Postern
• 10.000 Bierdeckel

Online
• Pressemitteilung 

Abbildung Ihres 
Wunschmotivs auf den 
Veranstaltunsgbechern mit 
einer Auflage von 1.200 
Bechern

Becher

Banner

Bauzaunbanner

Bühnenbanner incl. Bennung 
der Bühne

Exklusive Abbildung Ihres 
Logos auf den T-Shirts der 
Helfer*innen (Auflage 70 
T-Shirts) 

Helfer*innen T-Shirts

Sie haben weitere Ideen 
sprechen Sie uns gerne an!



Kontaktdaten

ltk@pak.rwth-aachen.de
Maurice Prischmann

Louder than Karl - Metal on Campus
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